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awe ‘ Search Marketing = 50% de la pub online

Parts d'investissement
En publicité online
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http://www.journaldunet.com/ebusiness/publicite/marche-e-pub-en-2010/bilan-2010.shtml
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awe ‘ Search Marketing en France = Google

Part des moteurs de recherche en France

m Google

W Les autres

http://barometre.secrets2moteurs.com/
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GO (_)gle pari sportif

*3 Tout
Images
Bl vidéos
5 Actualités
Shopping

¥ Plus

Recherche sur le
Web

Rechercher les pages
en frangais

Fages en langue
Etrangére traduites

Date indifferente
Les plus récentes
Depuis 24 heures
Depuis une sermaine
Depuis un maois
Depuis un an

Période personnalisée

Tous les résultats
Roue magigue

Flus d'outils

Répartition du trafic sur Google

Rechercher

* Paris Sportifs : EstClic

Ervviron 1 110 000 résuttats (0,05 secondes)

Annonces

Faites vos pronostics sportifs et Pariez en ligne sur Betclic |
Bonus de Z0€ pour le premier pari - Pariez surla L1 - ou la Premier League

betclic.ft/Pari_Sportif

Paris en ligne

Frofitez d'un bonus de B0€ offerts et pa 5
Bonus B0€ sur les Paris sportifs L.

sajoo. fr

Pari Sportif: 200< Offert

Comparez et Profitez des Bonus Paris Sportifs de nos Partenaires
parier-sport. info/P aris+Sp ortifs

Recherche avancée

Paris sportifs bwin "1 Européen du pari sur Internet - Parier en ..

Sports betting bwin.com est un site de paris sportifs e plus large en Europe. F'arler en ligne
sur votre match préférél

weanw b, cormdft/paris-sportifs.html - En cache - Pages similaires

Paris Sportif . Meilleurs Sites de Paris Sportifs en Ligne

Paris sportifs offerts bacloet avec | illeurs site
sportif en ligne. Obt g (!
Radio - Betelic - Fordim -
wewrw parissportifs.com/ - En

paris

Paris sportifs Casin
Mous vous offrons du Pari
fr.unibet.coms - En cach

FPronostic sportif, en ligne et
Tout savoir sur les paris en direct sur BetClic © les meilleurs cotes pour parier, les derniers
résultats et infos sur plus de 20 sport comme le football, ...

https: /i betclic.comdome. aspx - En cache

Pari Sportif - Loto-Québec - Portail
Loto-Quebec peut, en tout temps et 4 sa discrétion, modifier les cotes de l'offre de paris. La
rote analicahle A mnment de 'Bmissinn du hillet 3 orésgance

Recherche instantanée activée ¥

Annonces

Pl - le Sport en Direct

“os Evénements Spons disponibles
en Strearing Yidéo sur PMLLfr
. prn. frfstreaming-video

Paris sportifs FDJRE
Conseils, paris en ligne et
résultats sur ParionsiWeb
parionsweb fdj. fifparis_sportif

Prix d'Amérigue

Cagnotte exceptionnelle de 15000£
a partager et B0E offerts

weww Zeturf fr/prix_amerigue

Paris Sportifs en Ligne
Jouez Legalernent et faites votre
Pari Sportif en Ligne

www. bookmaker-football. com

Pari Football

Mouwveau : Pariez sur les Meilleurs
Sites de Pari Football en Ligne |
parissportifs. com

Comparatif paris sportifs
Cornparez les cotes et les bonus des
bookmakers agréés, C'est Gratuit |
wincomparatar. corr

Faris Sportifs en France
Sites agréés ARJEL pour jouer aux
paris sportifs en ligne en France
wwaw, jeu-legal-france. fr

Fariez ici. Gagnez plus
Cnmbarer les sites de naris & les




a\/\/@ ‘ TOP 3 sur Google = 60% du trafic SEO
GO Ugle ‘chaussures Rechercher |

SARENZA CON - Chaussures (fermme, homme, enfant) - Vente cha
300 margques de chaussures et sacs - LIVREAISON GRATUITE - Sarenza.com est |
specializé dans la vente de chaussures. “ous trouverez chez Sarenza le plus ...

Femme - Homme - Enfant - Kickers
whnt, Sarenza.comd - En cache - Pages similaires

36,4%

Chaussures femme, homme et enfant sur SPARTOO.COMN - Achat Ve
La LWRAISON GRATUITE sur plus de 7000 chaussures, bottes, ballerines et sacs
margues a la mode: Converse, Kickers, Ash, Yans, Camper, Minelli, Mike, ...
Chaussures Femmes - Chaussures Hommes - Chaussures Enfants

wewy Spartoo. comd - En cache - Pages similaires

12,5%

chaussures pas cher (homme, femme, enfant), boutique de chaussure ...

Toutes vos chaussures de marque (homme, femme ou enfant) sont sur la boutigue de
chaussure en ligne de Shoes. fr. Le specialiste de |a vente de chaussures ...

wanewe Shoes frf - En cache - Pages similaires

9,5%

Source : Search Engine Watch — Avril 2011



a@e ‘ TOP 3 sur Google = 20% de la publicité Internet

Google

THF

Publicité Internet



a\/\/@ ‘ Le backlink : élément essentiel pour Google

Criteres de positionnement sur
Google, par ordre d'importance

Mots-clés présents
dans le backlink

|

|

|

|

|

|

Popularité de la page du I
, o 1

packink g 7% I
|

|

|

|

|

|

Diversité de provenance du
backlink

Utilisation du mot-clé dans
la balise titre 66%

Appartenance a un
réseau de confiance ‘ 66%

Google

Algorithme

Facteurs les plus importants pour
étre en TOP position sur Google :
la qualité des backlinks recus par
votre site.

(*) Source : http://www.seomoz.org/article/search-ranking-factors
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Bwin pionnier du jeu online, entreprise responsat
Responsabilité d’Entreprise 2.0 : Jouer sur Internet

enthousiasme cans le secteyur du jo

o

‘assocer la responsabiné et le jeu.
L8 politique de Jeu Responsable de Bwin ¢st basée sur les trois fondamentaux suvants @ §

oueer, pretechion contre addiction au jeu of secunte des pans

Bwin est responsable de la sécunté de ses paneurs. Pour leur protechion, Bwnn apphque ey
de I'EGEA (European Gaming and Betting Assotation) en excuant l&s minsurs ot en protd
privée. Cela nécassite un tratament responsable des données et des paiements. Des suto

mdépendantes contrdlent Itmpartialte et le caractere sléatoire des paris. Le marketing st



a@/@ ‘ Netlinking by AWE

Réseau de backlinks premium

Google

Votre site @



Le netlinking chez AWE

Un réseau de liens pertinents et s(rs




AWEC

‘ Google sanctionne seulement les abus

Sponsored Links

« Acheter ou vendre des liens
pour augmenter le PageRank
revient a enfreindre nos
consignes de qualité »

Matt Cutts, juin 2007

paid advertising

Place Your Link Here!
Moving Companies

Ondine casinos Poker online polir Fundraisers
herhlife T By~ |SieloSol) Conate Car
Giifte fior a1l oocasions! \\ﬂf.;mla-]ile’/ \ﬂ:ml:hli/ Bingo.com
Mew York Blackjack
online
Credit

http://sites.google.com/site/webmasterhelpforum/fr/aide-au-referencement/lienspayants



AWEC

LeJournalduNet

ACCUEIL | e-BUSIHESS

Overstock.com sanctionné par Google

O

overstock.com*®

tombe en 6e™e page de Google.com apreés avoir

overstock.com®

vendu des liens a des sites d’Universités

Rechercher une start-up, une tendance

ECONOMIE | MANAGEMENT | SOLUTIONS | DEVELOPPEURS | VOTRE HIGH TECH | \

Télécoms 2.0 e-Commerce e-Publicité e-Marketing Marques Internet mobile  Actualité Chiffres clés

(®) E-BUSINESS
Actualités
Télécoms 2.0
e-Marketing
e-Commerce
e-Publicité
Marques-Sites
Internet mohile
Le Het
e-Tourisme
e-PME

Tous les articles

Tous les théemes

BOURSE

Journal du Met > g-Business = e-commerce > Google dégrade Cverstock.com

ACTUALITE

Google punit Overstock.com pour ses pratiques SEQ
Le-marchand wutilisait une pratique non autorisée par Google pour booster
sa position dans les résultats de recherche.

Publié le 24/02/2011

Google a dégradé la position d'Overstock.com dans les résultats de son moteur
de recherche, le site marchand américain ayant eu recours a des pratigues non
autorisées pour optimiser son référencement naturel. Alors quQwerstock
apparaissait dans les tous premiers résultats pour des requétes aussi
généralistes que "aspirateur” ou "ordinateur portable”, il est depuis le 22 féwrier
relégué a la cinguigme ou sixigéme page de résultats.

D'aprés l'e-commergant, lincident est did au fait qu'il 3 encouragé les sites Weh
des universités a publier des liens vers ses propres pages, afin guétudiants et
enseignants puissent recevair des promations & valoir sur son site. Owverstock
déclare avoir mis fin & ce programme le 10 février, avant d'avaoir té contacté par
Google, mais que certains webmasters d'université ont été lents a retirer ces
liens.

Pourquoi OverStock s’est-il fait pénaliser ?

= Des backlinks sur des sites « officiels » comme les
sites d’Universités (.edu), a but non-lucratif

= Aucune cohérence éditoriale entre les sites
partenaires et les pages d’Overstock

= Qverstock proposait ouvertement sur son site
des promotions sur ses produits en échange d’un
lien vers son site.


http://www.journaldunet.com/ebusiness/commerce/google-degrade-overstock-com.shtml

a\/\/@ Overstock.com sanctionné par Google

avait 2000 backlinks sauvages hébergés su
des fermes de liens

JCPenney

LeJ Ou rnal d U N et Rechercher une start-up, une tendance

ACCUEIL | e-BUSINESS s+ 1S | MANAGEMENT | SOLUTIONS | DEVELOPPELIRS | WOTRE HIGH TECH

Télécoms 2.0 e-Commerce e-Publicité e-Marketing Marques Internet mobile  Actualité Chiffres clés

Journal du Met > g-Business = g-commerce = SE: JC Penney a dupé Google

(8) E-BUSINESS H ’ H H : H
. AcTUALITE Pourquoi JCPenney.com s’est-il fait pénaliser ?
Telécoms 2.0 SEO : Comment JC Penney a trafiqué ses résultats sur
e-Marketing GDDQ|'B
R erce Pendant des mois, le distributeur US a utilisé une pratique non autorisée
e-Publicité 3 iti 3 - -
par Google pour booster sa position dans les résultats de recherche. . ;.
Marques Sites = Plus de 2 000 backlinks créés sur des fermes de

Publié le 15/02/2011

Internet mobile I|e ns
Le Net Imprimer =) Envover 84 :] [E Partaner *
e-Tourisme
e-PME . , , .
Tous les articles JC Penney vient de se faire prendre la main dans le sac. Le "New York Times" a L DeS ||ens heber‘ges sur deS pages sSans aucun ||en
P (s thames dérnontré le 12 février que le géant américain de la distribution avait pendant des L. B , A .
rais utilisé des méthodes non autorisées par Google pour optimiser son éditorial avec la themathue du site JC Penney,
BOURSE référencernent naturel et apparaitre parmi les tous premiers résultats de
recherche sur des centaines de mots et dexpressions, des plus génériques
%ggg ("robes”, "meubles”...) aux plus specifiques ("doubles-rideaux a eillets”,
2540 i s P
20y bagages a4 main Samsonite"...).
FE20
b= il
== = Concréternent, un facteor influe considérablement sur la position d'un site dans
o8 & les résultats d'une requéte © le nombre de liens présents sur le WWeb qui pointent
vers ce site 3 partir de l'expression demandée, censés témoigner de la
+ Cac4o 0.63 %

pertinence du site vis-a-vis de cette requéte. Sollicité par le "Mew York Times",
Doug Pierce du cabinet newyorkais Blue Fountain Media a trouve 2015 pages
Web contenant des expressions telles que "robe du soir" ou "petite robe noire”
pointant vers JCPenney.com, la plupart de ces pages n'ayant rien & voir avec, en
l'occurrence, la mode.

v Tous les cours

RUBRIGUES

Chiffres-clés




Vous désirez plus d'information 7

m Contactez-nous !
\/ Obtenez votre devis GRATUIT
realisé par nos experts !

CLIQUEZICI ©

Advertising & Webmarketing ]fw” E-commerce

Alexandre Garnier Christine Schiaparelli Simon Febvre
Président Directrice commerciale Directeur marketing

alexandre@awe.fr christine@awe.fr simon@awe.fr

06 07 11 36 82 06 78 50 73 28 0141056715

Acquisition Conversion Analytics


http://www.awe.fr/contact/?utm_source=newsletter-AWE&utm_medium=pdf&utm_campaign=prez-netlinking-salon

