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Stratégie de Netlinking 
Réseau de backlinks haut de gamme 



http://www.journaldunet.com/ebusiness/publicite/marche-e-pub-en-2010/bilan-2010.shtml 

Parts d'investissement 
En publicité online 

Search 

Display 

Affiliation 

E-mailing 

Comparateur 

Mobile 

Search Marketing = 50% de la pub online 

52% 



http://barometre.secrets2moteurs.com/ 

Search Marketing en France  = Google 

Part des moteurs de recherche en France 

  

Les autres 

92% 



30% 

70% 

Répartition du trafic sur Google 



Source : Search Engine Watch – Avril 2011 

TOP 3 sur Google = 60% du trafic SEO 

chaussures 

#2 

#3 

#1 36,4% 

12,5% 

9,5% 



TOP 3 sur Google = 20% de la publicité Internet  

20% 

Publicité Internet 



Facteurs les plus importants pour 
être en TOP position sur Google :  
la qualité des backlinks reçus par 
votre site. 

66%

66%

67%

71%

73%

Appartenance du site 
à un réseau de confiance (Trust rank)

Utilisation du mot-clé dans la balise titre

Diversité de la provenance des backlinks

Popularité de la page du backlink

Mots-clés présents dans le backlink

Critères de positionnement sur 
Google, par ordre d'importance

Le backlink : élément essentiel pour Google 

(*) Source : http://www.seomoz.org/article/search-ranking-factors 

Mots-clés présents  
dans le backlink 

Popularité de la page du 
backlink 

Diversité de provenance du 
backlink 

Utilisation du mot-clé dans 
la balise titre 

Appartenance à un 
réseau de confiance 



Netlinking niveau 1 : les communiqués de presse 



Netlinking by AWE 

Réseau de backlinks premium 



Le netlinking chez AWE 
Un réseau de liens pertinents et sûrs 



Google sanctionne seulement les abus 

http://sites.google.com/site/webmasterhelpforum/fr/aide-au-referencement/lienspayants 

«  Acheter ou vendre des liens 
pour augmenter le PageRank 
revient à enfreindre nos 
consignes de qualité » 
Matt Cutts, juin 2007 



Pourquoi OverStock s’est-il fait pénaliser ? 
 
 Des backlinks sur des sites « officiels » comme les 
sites d’Universités (.edu), à but non-lucratif  
 
 Aucune cohérence éditoriale entre les sites 
partenaires et les pages d’Overstock 
 
 Overstock proposait ouvertement sur son site 
des promotions sur ses produits en échange d’un 
lien vers son site. 

tombe en 6ème page de Google.com après avoir 
vendu  des liens à des sites d’Universités 

Overstock.com sanctionné par Google 

http://www.journaldunet.com/ebusiness/commerce/google-degrade-overstock-com.shtml


avait 2000 backlinks sauvages hébergés sur 
des fermes de liens 

Overstock.com sanctionné par Google 

Pourquoi JCPenney.com s’est-il fait pénaliser ? 
 
 
 Plus de 2 000 backlinks créés sur des fermes de 
liens. 
 
 Des liens hébergés sur des pages sans aucun lien 
éditorial avec la thématique du site JC Penney. 
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