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Google Mobile Ads 
La publicité sur Mobile selon Google 



La publicité mobile sur Google 

4 ōƻƴƴŜǎ Ǌŀƛǎƻƴǎ ŘΩȅ ŀƭƭŜǊ 



Le nombre de visiteurs explose 

Source : Google 

+160%  
Croissance du Search Mobile en France 



Le m-commerce se porte « déjà » bien 

17%  des acheteurs en ligne sont des 
Mobinautes (hors application 
payante) 

Source : Google & Ipsos ς juin 2011 



M 
Le M-Commerce 
Mobinautes acheteurs 
des produits via Smartphone 

Č17% 

(note : dans cette analyse, lôachat dôapplications a ®t® exclue) 

M2S  
[ΩŜŦŦŜǘ aƻōƛƭŜ-to-Store 
Mobinautes acheteurs en magasin 
suite à une recherche via Smartphone 

Č20% 
 

 

Č23% 
gardent leur Smartphone sur eux 
pour comparer les prix 
 

Č  30% 
des requêtes sur mobile sont géo-
localisées 

M2W  
[ΩŜŦŦŜǘ aƻōƛƭŜ-to-Web 
Mobinautes acheteurs online suite à 
une recherche via Smartphone 

Č29% 
 

Č56% 
« Mon Smartphone me donne accès à 
des informations que je peux ensuite 
creuser sur  mon ordinateur » 

Source : Google & Ipsos ς juin 2011 

Le mobile, une étape stratégique  
Řŀƴǎ ƭŜ ŎȅŎƭŜ ŘΩŀŎƘŀǘ ŘŜ Ǿƻǎ ŎƭƛŜƴǘǎ 



des entreprises ont développé 

un site mobile 
(17% au Royaume Uni, 32% aux Etats-Unis) 

des décideurs médias disent 

être familiers avec 
la publicité sur mobile 

12% 9% 

Internet mobile : des places à prendre !  



Google Mobile Ads 
Tout ŎŜ ǉǳΩƛƭ Ŧŀǳǘ ǎŀǾƻƛǊ ǎǳǊ ƭΩƻŦŦǊŜ 



Search sur Mobile en utilisant des mots-cles 

Ciblage contextuel sur Mobile sur GDN 

Placement AdWords & Keyword Tools 

AdWords Mobile Search & GDN 

Large audience Mobile & Format de pub 
Rich Media. Sites & Applications Mobile 

Multiple options de ciblage  

63 Million impressions par jours en France 

Réseau AdMob Mobile 

Plus dô1 Million Impressions/jour sur Mobile 

Soulèvement Notoriété de la marque en 
complément de YouTube desktop et TV 

m.YouTube.com 

Google : 3 plateformes mobiles 



Á Deux emplacements 
premium en haut de page 
  
Á Trois emplacement en bas de 
page 
 
Á Des annonces similaires à 
celles du desktop (mêmes 
contraintes) 
 
Á Ciblage par OS, par 
Opérateur 

Google Adwords pour Smartphones 



Click to 
Download 

Hyperlocal Site Links 

Google Adwords Mobile : les formats 

Click to Call 



Click to call : exemple de Planet Sushi 

Click-to-call :  
augmenter le nombre de 
contacts directs vers son 
ŎŜƴǘǊŜ ŘΩŀǇǇŜƭǎ 



Click to download : exemple de Legrand 

3 Click-to-download 
Augmenter le nombre de 
téléchargements directs 

de votre application 

Legrand Configurateur 

D®couvrez lôapplication mobile 

gratuite et configurez votre maison 

Legrand.fr/Application 

1 

2 

Clic Google -Ҕ wŜŘƛǊŜŎǘƛƻƴ ǾŜǊǎ ƭΩAppStore -> Téléchargement 



Hyperlocal : localiser ses points de vente 

Hyperlocal 
Augmenter le trafic de vos 
magasins situés proches 

du Mobinaute 



Site links : pour les annonces mobiles aussi ! 

Site links 
Rediriger tout de suite le 
Mobinaute vers une page 

plus profonde 



!ǾŀƴǘŀƎŜǎ ŘΩǳƴŜ ŎŀƳǇŀƎƴŜ ƳƻōƛƭŜ ŘŞŘƛŞŜǎ ±{  
une campagne mixte (Ordinateur +mobile) 

Source : Quantitative marketing team, Google 2010 

Google Adwords Mobile :  
Créer votre campagne spécifique 

CTR : + 12 % 

+30% de clics 



Google AdWords : comptage des appels sur mobile 

Suivi Řǳ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŀǇǇŜƭǎ ŜŦŦŜŎǘǳŞǎ ǇŀǊ 
ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ ǎǳǊ ǳƴ ǎƛǘŜ ƳƻōƛƭŜ Υ 

 
V par mots-clés 
V par annonce 
V par campagne 

Source : http://adwords-fr.blogspot.com/2011/10/optimisation-des-appels-des-clients.html 
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Google Custom Search Ads 

>> Intégration des annonces AdWords sur :  

 
V application iOS et Android 
V sites optimisés pour mobile 
V mise en forme personnalisée des annonces 
V format « click to download » pour les applications 

Le Google AdSense pour sites et 
applications mobiles 

Source : www.journaldunet.com/ebusiness/internet-mobile/google-liens-sponsorises-mobile-1011.shtml  
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Un « bonus » de Quality Score  
pour les sites optimisés pour mobile 

>> Le Quality Score de Google 
AdWords prendra en compte la qualité 
de la navigation des Mobinautes sur les 
proposés par les annonceurs.  
 
>> Attention aux pénalités si vos 
landing pages ne sont pas dédiées aux 
trafic mobile dans une campagne 
ciblant les mobiles. 

Source : http://googlemobileads.blogspot.com/2011/09/mobile-website-optimization-now-factors.html  
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Acquisition Conversion Analytics 
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